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Présentation de lI'entreprise

02

[ ' ' mmunication
Certains attendent des Presentation du plan de co unicatio

regulations. Nous? On innove.

03

Les applications ethiques
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Vous étes

ébahis
(et avez les
mains vides!)

L'emballage se
dissout

Vous ressentez

la faim?

Commeni ca
Fonciionne:

Cycle d'utilisation

\Vous versez
quelques

gouttes d'eau
sur celui-ci

Vous deballez
une 0sol

Vous jetez
'emballage
parterre
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LN ped sur nous

Nous sommes du domaine alimentaire et
voulons révolutionner le zéro-déchet.

Osol est emballé dans un sachet 100% solvable a
I'eau, fait de pulpes de bois responsable. L'encre est
bio-renouvelable et se dissout sans laisser une
trace.

Plus que bonnes pour I'environnement,
elles sont bonnes au gout.

Des ingredients d'ici, biologiques et savoureux, ca se
peut. Au-dela de ca, on utilise TOUS les aliments...

Une équipe soudée qui aa coeurla
Planete.

Il est temps d'agir contre I'éco-anxiete, ensemble.



Notre mission?

Faire toujours mieux dans une perspective
durable

Nos valeurs?
Donner, mais surtout prendre la responsabilite

Notre engagement?

307% moins d'eau utilisee dans le processus
807% moins de COZ émis dans I'atmosphere
0 plastique




Responsabilité environnementale
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Plan de communicaiion

Campagne publicitaire totalement en ligne

Réseaux sociaux Publicité en ligne

\8)




Campagne publicitaire de la fin avril a la mi aolt

Il sera important pour Osol de débuter sa capagne publicitaire
en force!

Cette forte présence de la marque en matiere de publicitée lui
permettra de faire rapidement augmenter son taux de notoriete
aupres de sa clientele cible.

facebook

fr

Osol Like Page

49 Vous avez une fringale?
Essayez Osol, la nouvelle collation écoresponsable!

0Osol est emballé dans un sachet 100% solvable & l'eau,
fait de pulpes de bois responsable. L'encre est bio-

renouvelable et se dissout sans lalsser une trace,

Il s'agit de I'option idéale lors de vos activités en plein air!

H [Oso [l Osol]

IEN EST A
NoTREtPREqu‘ =

_

Les collations faites d'aliments d'ici et
biologiques!
Mous révolutionnons le zéro déchet

AN offres exceptionnelles
4 dans notre

circulaire SﬂlSllIlIlIﬂlB - “a ﬂ'ﬁ

March 2th-may 1 o _F-._._. E“Qﬂ.‘? ' .-

Our Top Picks
REA

Shop Now

> OUiils de communicaiion

Découvrez Osol. Maintenant.
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Responsabiliie environnemeniale

\

e Campagne publicitaire zéro dechet FAIRTRADE

e Emballage entierement biodegradable

e Fntreprise certifiee eco-responsable par Fair Trade

e \/ise |e statut d'une entreprise zero emission

e Encourager des habitudes de vie vertes aupres de
'équipe interne

| R



iliie sociale

Produits faits entierement a partir dingredients certifies
biologiques
Soutien activement les mouvements sociaux importants au

sein de la communaute

Margue inclusive

Importance placée sur la culture d'entreprise a linterne
Considerer et prioriser le bien étre des employes




Responsabiliie economidue

e |3 priorite de lentreprise est [a consommation
responsable, et non les profits a tout prix

e Redistribution économique

e Reduction des colts de production

e [nvestirdans latechnologie durable

e Encourager linnovation



Osol, une enireprise eihique !

Les stratégies marketings mises de l'avant :
e Marketing Social
e Marketing Societal
e Marketing Vert

La gestion de I'entreprise :
e Alinterne( pratiques écologiques, éthigue du personnel...)
e Al'externe(image de marque, implication sociale, messages...)

Légalement verte )
e | aloisurlaconcurrence féderale

BN



|_iens avec le code ACM

Principe d'écocivisme a respecter Principes déontologiques predominants
e ()1-Respectde laloisurlaconcurrence féderale : e H1-Pratiques en matiere de renseignements personnels
pas de fausses representations e H? -Veracité
environnementales, utilisé pour denoncer le e HS - Limites d'une campagne
concept de greenwashing e H4 - Professionnalisme
e (02 -Minimiser lempreinte environnementale en
utilisant des materiaux inoffensifs sur le plan Pratiques de marketing_universelles
ecologique e |1- Exactitude de la représentation
e |2-Clarte
Respect des normes de pratigue spécifiques a e |4 -Preuves des affirmations
certains médias e |5- Dissimulation
e N4 - Mobile etinternet : respect de la collecte et du e |12 - Publicité comparative

consentement concernant les courriels, les textos

ainsique les informations personnelles recueilliesa  Sous-disciplines et pratiques spécifiques de marketing
des fins publicitaires(Loi canadienne anti-pouriel) e M1.5-Commerce électronique




|_iens avec le code NCP

Veracite, clarte, exactitude
e « Ontiendraplutét compte du message, de l'allégation ou de la représentation tels gqu'ils sont recus ou
percus, c'est-a-dire de l'impression genéerale qui se degage de la publicite. »
e Représentation transparente, complete et exacte
e Ne pasinduire les consommateurs en erreur

Déclarations de professionnels ou de scientifigues
e « [ espublicites ne doivent pas altérer la portéee veritable des declarations faites par des professionnels
ou par des scientifiques reconnus. Les allegations publicitaires ne doivent pas laisser entendre qu'elles
ont un fondement scientifique lorsque ce n'est pas le cas. »
e Suite alarecherche scientifique faite pour les emballages biodegradable utilisés, Osol peut reprendre les
faits et les réesultats de cette recherche dans les publicités (concernant I'aspect de vente de I'emballage

zéro déchet)




|_iens avec les redles ei charies
publiciiaires - medias sociaux

Facebook(Meta)

L e processus d’examen des publicités
e S'assurer que nos publicités respectent les regles publicitaires imposées par la plateforme
e « Ce processus dexamen peut inclure les composants specifiques d'une publicite, comme les images, les
vidéos, les textes et les informations de ciblage, ainsi que la page de destination ou d'autres destinations
associees ala publicite, entre autres.»

Publicites video
e Nosvidéeos publicitaires doivent respecter 'ensemble des regles publicitaires, le contenu perturbateur et les
restrictions relatives au divertissement

Ciblage
e Ne peut pas étre discriminatoire et doit respecter les conditions applicables







Déjal

Rencontre du dimanche 3 avril 2022

Rencontre effectuée par Zoom

Lors de cette rencontre, nous avons pris le temps de
determiner le produit que nous allions presenter pour
ce projet. Nous avons ensuite fait un “brainstorm” afin
de determiner les grandes lignes directrices de notre
travail. Nous nous sommes attribué comme échéance
la date du dimanche 10 avril afin d'accomplir les taches
qui nous etaient attribuées.

S des renconires

Voici les taches assumees par chague membre de
'équipe:
Madeleina Breton:

Décrire et expliquer les liens des choix réalisés a l'aide
des codes

Charlene | anctot:

Developper le concept et le type de communication
marketing qui sera mis en place pour ce produit.
Deborah Kontinakis:

Décrire et expliquer les liens des choix réalisés a l'aide
des théories vues en classe

Ariane Valois:

Présenter le produit et ses caracteristiques




Déiails des renconires

Rencontre du dimanche 10 avril 2022

Rencontre effectuéee par Zoom

Nous avons planifie cette rencontre afin de valider 'avancement des différentes parties du projet
ainsi que de prendre le temps de poser nos questions. Cette rencontre était breve, mais tres
pertinente parce qu'on a été en mesure de faire les ajustements nécessaires pour avoir une marque
iIntéressante et cohérente.



Déiails des renconires

Rencontre du vendredi 15 avril 2022

Rencontre effectuée par Zoom Les taches n'ont pas eéte modifiées.

Le but de cette rencontre était de valider notre Toutefois, a noter que la question de lidentite visuelle
avancement, se poser les questions en ce qui a trait a de la presentation et des tactiques de communication
nos responsabilités respectives et determiner les marketing ont ete ajoutees a la tache d'Ariane Valois vu

echéances pour le reste du projet. que sa partie était bien avanceée.



Déjails des renconires

Rencontre du mardi 19 avril 2022

Rencontre effectuée en presentiel a lUQAM

Nous avons profiter d'un dernier moment pour valider notre vision d'Osol et pratiquer notre pitch, que nous avons si
hate de vous presenter.



SOUrCes

https://adstandards.ca/fr/code-canadien/code-en-ligne/

https://cleanwith.plus/pages/sustainability

https://www.facebook.com/policies/ads

https://fairtrade.ca/

https://influencermarketinghub.com/facebook-ads-mockup/
https://thecma.ca/docs/default-source/default-document-library/code-de-deontologie.pdf?sfvrsn=cb3cf316_2

https://www.canada.ca/fr/bureau-concurrence/nouvelles/2017/01/pas-facile-etre-vert-entreprises-doivent-
joindre-geste-parole.html

Aoun,R.(2022). Marque et ethigue de 'entreprise [ Présentation PowerPoint |.

Aoun,R.(2022). Marque et ethigue du personnel [ Présentation PowerPoint |.


https://www.canva.com/link?target=https%3A%2F%2Fwww.canada.ca%2Ffr%2Fbureau-concurrence%2Fnouvelles%2F2017%2F01%2Fpas-facile-etre-vert-entreprises-doivent-joindre-geste-parole.html&design=DAE81gSSACM

